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	Студијски програм: Информатика

	Назив предмета: Дигитални маркетинг

	Наставник/наставници:  Јелена Авакумовић, Милена Цвјетковић

	Статус предмета: Изборни

	Број ЕСПБ: 8

	Услов: 

	Циљ предмета
Циљ предмета је разумевање дигиталног окружења и стицање знања из области дигиталног маркетинга; упознавање студената са значајем дигиталних маркетинг активности у савременим условима пословања; овладавање основним активностима и техникама којe се користе у дигиталном
маркетингу.

	Исход предмета
По завршетку овог предмета студент ће моћи да дефинише и објасни појам дигиталног маркетинга, као и појмове дигиталног бренда и дигиталне стратегије; биће упознат са најважнијим интернет технологијама и дигиталним платформама које се користе у сврхе маркетинга; стећи ће знања за развој маркетинг стратегија на дигиталним платформама; разумеће кључне принципе дигиталног маркетинга; стећи ће увид у принципе веб дизајна, метрике и аналитике; овладаће теоријским и практичним знањима неопходним за реализацију кампање дигиталног маркетинга; биће упознат са специфичним карактеристикама online маркетинга, маркетинга на друштвеним медијима и мобилног маркетинга.

	Садржај предмета
Теоријска настава
Дефинисање појмова дигиталног маркетинга и дигиталних канала комуникације; Утицај дигиталних
технологија на савремено пословање и понашање потрошача на интернету; Дигитални бренд и дигитална маркетинг стратегија; Креирање садржаја за дигиталну маркетинг кампању; Основни концепт и трендови развоја веб-сајтова; Резултати интернет претраживања и оптимизација за претраживаче (SEO); Google аналитика; Огласи на интернет страницама; Маркетинг на друштвеним
медијима; Категоризација друштвених медија; Најпопулариније друштвене мреже; Мобилни макетинг.

Практична настава
Анализа дигиталних маркетинг активности водећих брендова у Србији; Увид у најбоље примере дигиталних маркетинг активности брендова из света; Креирање дигиталне кампање на друштвеним
медијима; Креирање огласа за претраживаче; Коришћење Google платформе за веб аналитику; Креирање маркетинг кампање путем електронске поште; Увид у најбоље примере мобилних маркетинг активности брендова из Србије и света.

	Литература:
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	Број часова  активне наставе
	Теоријска настава: 3
	Практична настава: 3

	Методе извођења наставе
Монолошка и дијалошка метода, метода практичних активности.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 
	Завршни испит 
	Поена 

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испт
	30

	колоквијум-и
	60
	..........
	

	семинар-и
	
	
	



